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Zwei Zielgruppen — zwei Kanidle: GieBen Marketing scharft digitales Profil

GieBen Marketing (GiMa) erweitert mit @giessen_entdecken und @wasgehtgi digitale

Kommunikation

GieBen Marketing (GiMa) baut seine digitale Kommunikation strategisch aus: Mit einem neuen,
zweigliedrigen Social-Media-Konzept spricht das Stadtmarketing sowohl die junge Bevélkerung als
auch die tourismus- und kulturaffine Offentlichkeit gezielt an. Beide Kanile werden auf Instagram

bespielt.
Junger Kanal: GieBBen aus der Perspektive junger Erwachsener

Der neu konzipierte Kanal @wasgehtgi richtet sich in erster Linie an alle jungen Erwachsenen in
GieBen - Studierende, Auszubildende sowie alle anderen, die neu in der Stadt sind, diese gerade
fur sich entdecken oder neu entdecken wollen. Mit rund 45000 Studierenden an den heimischen
Hochschulen ist GieBen eine ausgesprochen junge Stadt. Hinzu kommen noch zahlreiche Auszubil-
dende und junge Berufseinsteiger, die das Stadtleben pragen. Im Mittelpunkt stehen authentische,
alltagsnahe Inhalte, die das Leben in GieBen sichtbar und erlebbar machen. Geplant sind mehrere
wiederkehrende Formate. Bei der ,Frage der Woche" teilen Menschen aus der Zielgruppe in kurzen
StraBeninterviews ihr Alltagswissen, benennen Lieblingsplatze und geben personliche Tipps. W6-
chentlich erscheint ,,GieBen am Wochenende™ — ein Reel mit den wichtigsten Veranstaltungstipps
fur die bevorstehenden Tage. Erganzt wird das Angebot durch ,Neu in GieBen®, einem Guide-For-
mat zu Studierendenangeboten wie Verglinstigungen, Mobilitat oder kostenlosen Sportangeboten,
sowie durch ,GieBen genieBen®, das lokale Gastronomie- und Einzelhandelskonzepte in Koopera-
tion mit den jeweiligen Betrieben vorstellt und gleichzeitig die Innenstadtbelebung untersttitzt. Ein
monatlicher Karussell-Post gibt vorab einen Uberblick tiber alle relevanten Veranstaltungen.

Fir kurzfristige oder in den redaktionellen Feed passende Informationen ist ein Broadcast-Channel

geplant, der unter dem Arbeitstitel ,Was geht Gi353n?" firmiert.
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Tourismuskanal: GieBen und Region entdecken

Der zweite Kanal @giessen_entdecken richtet sich an alle GieBenerinnen und GieBener sowie aus-
wartige Besucher. Er setzt auf hochwertige, regional verwurzelte Inhalte und gliedert sich in finf
Formate: ,Places to see" stellt Sehenswirdigkeiten, Naturrdume und besondere Orte vor. ,Zeig mir
GieBen" prasentiert wochentlich dsthetische Foto- und Videoimpressionen der Stadt. ,,Gutes aus
GieBen" hebt regionale Produkte und traditionsreiche Betriebe hervor. ,Aktiv unterwegs" bietet
monatlich Wander- und Radtourenvorschlage — auch in Kooperation mit Nachbarstadten wie Wetz-
lar und Marburg oder dem Lahntal Tourismus Verband, um GieBen als Ausgangspunkt fiir regio-
nale Erlebnisse zu positionieren. Veranstaltungen, Stadtfiihrungen und Kulturangebote werden re-

gelmaBig in einem Monatsplan kommuniziert.
Hintergrund

Das Konzept bildet die Grundlage fiir eine strukturierte, zielgruppengerechte Kommunikation der
GiMa auf Social-Media-Plattformen. Des Weiteren werden auch der Facebook-Kanal GieBen entde-

cken sowie der TikTok Kanal wasgehtgi353n bespielt.

Die Social-Media-Kanéle ergénzen die bestehende Offentlichkeitsarbeit und stirken die Sichtbarkeit

GieBens als lebenswerte und liebenswerte Stadt.
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